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1. LA PESCA SOSTENIBILE  E
L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
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LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 6
SECONDO LEI QUALI SONO GLI ELEMENTI PIÙ IMPORTANTI CHE DEFINISCONO LA “SALUBRITÀ ” DEL PESCE? 

16,3%

23,2%

29,7%

30,8%

La conservazione del pesce

Etichette dettagliate

Il tipo di pesca con cui viene pescato il
pesce

La provenienza

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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SÌ
89,4%

NO
10,6%

LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
LEI CONOSCE IL SIGNIFICATO DEL TERMINE “PESCA SOSTENIBILE”? 

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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4,9%

5,7%

18,2%

20,7%

22,6%

27,9%

Documentazioni più costanti sull’andamento 
della gestione della pesca

Attrezzature di pesca

L'abolizione di tecniche fortemente impattanti
sul fondale marino

Garantire i mezzi di sussistenza alle comunità
coinvolte direttamente e indirettamente nel

settore della pesca

Non danneggiare l’habitat naturale

Lasciare in acqua una quantità sufficiente 
di risorse ittiche

LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
SECONDO LEI QUALI TRA QUESTI ASPETTI È PIÙ IMPORTANTE PER DEFINIRE IL TERMINE “PESCA SOSTENIBILE”

BASE: SOLO A CHI CONOSCE IL TERMINE «PESCA SOSTENIBILE» - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE



.

.

GLI ITALIANI E I CONSUMI ITTICI:
RESISTENZE, OSTACOLI E OPPORTUNITA’ PER FACILITARE LA SCELTA DEL PRODOTTO ITTICO FRESCO ITALIANO

TARGET: FILIERA

9

7,4%

16,6%

16,9%

28,4%

30,7%

In base alla scelta del marchio

La provenienza del peschereccio

Se il peschereccio segue le normative
vigenti da un marchio di certificazione

La provenienza del pesce (se nazionale
o estero)

 Le modalità in cui viene pescato il
pesce

LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
SECONDO LEI QUALI TRA QUESTI ASPETTI È PIÙ IMPORTANTE PER COMPIERE UNA SCELTA “SOSTENIBILE” DURANTE L’ACQUISTO DI 
PRODOTTI ITTICI?  

BASE: SOLO A CHI CONOSCE IL TERMINE «PESCA SOSTENIBILE» - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE
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10LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
NELL’ACQUISTO DEL PRODOTTO ITTICO DA COMMERCIALIZZARE/SOMMINISTRARE NELLA SUA ATTIVITÀ, QUANTA ATTENZIONE 
PONE A… (risultati per i valori «molto+abbastanza»)

70,9%

72,8%

73,1%

79,8%

84,7%

PROVENIENZA LOCALE

SOSTENIBILITÀ

FACILITA’ DI APPROVIGGIONAMENTO 
COSTANTE DEL PRODOTTO

DURABILITÀ DEL PRODOTTO

PREZZO

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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11LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
ACQUISTEREBBE MAGGIORMENTE PRODOTTO ITTICO LOCALE E SPECIE NON DI SFRUTTAMENTO SE… (MAX 2 RISPOSTE)

33,9%

40,3%

43,8%

55,8%

La shelf-life del prodotto ittico locale e
delle specie non di sfruttamento fosse

maggiore

La domanda dei consumatori fosse più
attenta ed elevata

L’approvvigionamento del prodotto ittico 
locale e delle specie non di sfruttamento 

fosse costante

Il prezzo del prodotto ittico locale e delle
specie non di sfruttamento fosse più basso

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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12LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
SECONDO LEI PER QUALE MOTIVO I CONSUMATORI CONCENTRANO MAGGIORMENTE I PROPRI ACQUISTI SULLE SPECIE OGGETTO 
DI SOVRASFRUTTAMENTO? (MAX 2 RISPOSTE)

12,1%

24,7%

57,1%

63,4%

Poca propensione alla novità

Facilità di preparazione

Scarsa conoscenza dei prodotti
ittici alternativi

Prezzo

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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13LA PESCA SOSTENIBILE E  L’OFFERTA AL CONSUMATORE 
RITIENE CHE UNA MAGGIORE COMUNICAZIONE SULLA PROVENIENZA E LA DATA DI CATTURA DEI PRODOTTI SOMMINISTRATI 
POSSA ORIENTARE LE SCELTE DEI CONSUMATORI VERSO SPECIE ITTICHE LOCALI NON OGGETTO DI SOVRASFRUTTAMENTO?

SÌ
43,1%

NO
56,9%

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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PER INCENTIVARE/PROMUOVERE LA VENDITA DI PRODOTTI ITTICI LOCALI PROVENIENTI DA SPECIE NON OGGETTO DI 
SOVRASFRUTTAMENTO LEI SAREBBE DISPOSTO A… 

14LA PESCA SOSTENIBILE E L’OFFERTA AL CONSUMATORE 

17,8%

21,4%

27,1%

33,7%

Preparare questi prodotti ittici per
facilitarne il consumo domestico

Spiegare ai consumatori come
cucinare il prodotto ittico locale

Consigliare questi prodotti ittici ai
consumatori finali

Consigliare, preparare e spiegare la
preparazione per il consumo

domestico al consumatore finale

BASE: SOLO A CHI COMMERCIALIZZA I PRODOTTI ITTICI AL CONSUMATORE FINALE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 



2. L’EMERGENZA «GRANCHIO BLU»

15

GLI ITALIANI E I CONSUMI ITTICI RESISTENZE, OSTACOLI E OPPORTUNITA’ PER FACILITARE LA SCELTA DEL PRODOTTO ITTICO FRESCO ITALIANO TARGET: FILIERA



.

.

GLI ITALIANI E I CONSUMI ITTICI:
RESISTENZE, OSTACOLI E OPPORTUNITA’ PER FACILITARE LA SCELTA DEL PRODOTTO ITTICO FRESCO ITALIANO

TARGET: FILIERA

PARLIAMO ORA DELL’EMERGENZA «GRANCHIO BLU» CHE HA COLPITO IL NOSTRO PAESE NEGLI ULTIMI MESI, LEI QUANTO SI RITIENE 
INFORMATO SU QUESTO ARGOMENTO ? 

L’EMERGENZA «GRANCHIO BLU» 16

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 

MOLTO
38,9%

ABBASTANZA 
49,1%

POCO 
11,2%

PER NULLA 
0,8%
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QUANTO È PREOCCUPATO DALL’EMERGENZA CAUSATA DAL «GRANCHIO BLU» ? 

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 17

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 

MOLTO
40,3%

ABBASTANZA 
46,7%

POCO 
8,4%

PER NULLA 
4,6%



.

.

GLI ITALIANI E I CONSUMI ITTICI:
RESISTENZE, OSTACOLI E OPPORTUNITA’ PER FACILITARE LA SCELTA DEL PRODOTTO ITTICO FRESCO ITALIANO

TARGET: FILIERA

SECONDO LEI L’EMERGENZA «GRANCHIO BLU» È PIÙ…
L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 18

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 

UN DANNO 
ECONOMICO

66,1%

UN'OPPORTUNITÀ 
ECONOMICA 

33,9%
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LEI CREDE CHE L’EMERGENZA GRANCHIO BLU SARÀ UN FENOMENO CIRCOSCRITTO NEL TEMPO O DI LUNGA DURATA ? 

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 19

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 

UN FENOMENO DI 
LUNGA DURATA

23,8%

UN FENOMENO 
CIRCOSCRITTO NEL 

TEMPO
76,2%
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DA QUANDO È INIZIATA L’EMERGENZA GRANCHIO BLU LEI LO HA INSERITO NEL SUO MENÙ? 

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 20

SÌ
27,8%

NO
72,2%

BASE: SOLO AI RISTORATORI - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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CHE COSA HA DETERMINATO LA SCELTA DI INSERIRE IL GRANCHIO BLU NEL SUO MENÙ?

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 21

23,3%

30,6%

46,1%

La possibilità di “cavalcare” 
un’onda mediatica e 
pubblicitaria gratuita 

L’opportunità di vendere un 
prodotto con un basso 
costo e un alto ricavo 

La richiesta da parte dei
consumatori finali

BASE: SOLO AI RISTORATORI CHE HANNO INSERITO IL GRANCHIO BLU NEL LORO MENU’ - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 



.

.

GLI ITALIANI E I CONSUMI ITTICI:
RESISTENZE, OSTACOLI E OPPORTUNITA’ PER FACILITARE LA SCELTA DEL PRODOTTO ITTICO FRESCO ITALIANO

TARGET: FILIERA

CHE COSA HA DETERMINATO LA SCELTA DI NON INSERIRE IL GRANCHIO BLU NEL MENU’ ? 

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 22

17,3%

20,7%

29,6%

32,4%

Perché ancora non si trova il
granchio blu lavorato o semi-

lavorato

Perché non è garantito un
approvvigionamento costante

Perché sarà una moda passeggera

Perché non è un prodotto di largo
consumo

BASE: SOLO AI RISTORATORI CHE NON HANNO SCELTO DI INSERIRE IL GRANCHIO BLU NEL LORO MENU - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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SECONDO LEI CHI DOVREBBE FARE DI PIÙ PER CONTRASTARE L’EMERGENZA GRANCHIO BLU?  (MAX 3 RISPOSTE)

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 23

17,3%

19,7%

22,9%

23,8%

27,2%

35,1%

39,6%

53,8%

56,1%

Gli enti/istituti di ricerca

I professionisti del settore ittico locale

I sindacati del settore

Le associazioni di categoria

Le grandi industrie del settore ittico

I consumatori finali

I mass media

Le Istituzioni locali (Regioni, Comuni,…

Il Governo e le Istituzioni nazionali

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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SECONDO LEI COSA SI DOVREBBE FARE PER CONTROLLARE L’EMERGENZA GRANCHIO BLU?  (MAX 3 RISPOSTE)

L’EMERGENZA GRANCHIO BLU 24

26,4%

28,9%

39,1%

39,6%

40,2%

43,7%

46,7%

Investire in ricerca e sviluppo per limitare la
proliferazione incontrollata del granchio blu

Coinvolgere la grande industria ittica italiana

Coinvolgere e sensibilizzare i consumatori finali

Pescare e smaltire in maniera non alimentare il
granchio blu

Potenziare il comparto ittico

Stringere accordi a livello nazionale e locale che
tutelino tutti gli attori della filiera ittica italiani

Ottenere maggiori incentivi dallo
Stato/Regioni/Comuni

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 



3. INFORMAZIONE E
DISINFORMAZIONE

25
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LEI RITIENE CHE CI SIA UNA COMUNICAZIONE SUFFICIENTE SUI PRODOTTI ITTICI? 

INFORMAZIONE E DISINFORMAZIONE 26

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 

SÌ
7,1%

IN PARTE
10,4%

NO
82,5%
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LEI SI RICORDA ALMENO UNA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE/PUBBLICITARIA SUL TEMA DELLA PESCA? 

27

SÌ
63,1%

NO
36,9%

INFORMAZIONE E DISINFORMAZIONE

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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QUANTO RITIENE AFFIDABILI LE INFORMAZIONI RICEVUTE DAI MEZZI DI COMUNICAZIONE DA LEI UTILIZZATI PER INFORMARSI 
SUL MONDO DELLA PESCA? (risultati per i valori «molto+abbastanza»)

28INFORMAZIONE E DISINFORMAZIONE

32,4%

47,8%

52,3%

55,1%

58,7%

74,9%

80,3%

90,1%

Social network

Internet

Televisione

Radio

Quotidiani

Piattaforme di informazione indipendenti (MSC, ASC, FOS,
.

etc.)

Riviste di settore

Siti istituzionali (Ministero, Governo, Regione, Comune etc.)

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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SECONDO LEI LE INFORMAZIONI RICEVUTE DAI CONSUMATORI ATTRAVERSO I MEZZI DI COMUNICAZIONE CHE UTILIZZANO PER 
INFORMARSI SUL MONDO DELLA PESCA SONO… (risultati per i valori «molto+abbastanza»)

INFORMAZIONE E DISINFORMAZIONE 29

26,4%

27,1%

30,7%

36,7%

83,4%

94,9%

Tranquillizzanti

Chiare

Attendibili

 Allarmistiche

Poco comprensibili

Superficiali

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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LEI RITIENE SEMPLICI E COMPRENSIBILI LE INFORMAZIONI RELATIVE ALLA PROVENIENZA DEI PRODOTTI ITTICI?

30

SÌ
19,3%

NO
80,7%

INFORMAZIONE E DISINFORMAZIONE

BASE: TOTALE CAMPIONE - AL NETTO DEI NON SA NON RISPONDE, SENZA OPINIONE 
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